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S ldskou Toddovi, vybornému poradci ptes techniku
a vynikajicimu tdtovi. Je to clovék, ktery je mi stale oporou - JG

Lowellovi, mé opore a pomocnikovi - GC

Podekovani

Ob¢ autorky by chtély podékovat redaktortim z Wiley: Willemu Knibbeovi, jehoz duvtip a ducha-
plnost z néj délaji vyborného spole¢nika na vecircich (a to nemluvé o tom, Ze je dobré ho mit na
své strané, kdyz pisete knihu!), Heather O'Connorové, ktera ndm vzdy ukazovala spravny smér
a byla plna porozuméni, technickému redaktorovi Micahu Baldwinovi; talentované editorce Judy
Flynnové; produkénim redaktorkam Darii Meoli a Sarah Groft-Palermové, které dohlizely na spl-
néni planu, typografim ze spole¢nosti Happenstance Type-O-Rama, a také vSem ostatnim tvrdé
pracujicim ¢lentim produkéniho tymu.

Za ochotu prispét k tomuto projektu svym casem a cennymi nazory dékujeme také nékolika nej-
lep$im a nejchytrej$im lidem z oblasti SEO marketingu: Dannymu Sullivanovi, Jill Whalenové,
Kevinu Lee, P. J. Fusco a Aaronu Wallovi.

Nas dik patti téZ mnoha milym ¢lentim obchodni komunity, ktefi se s nami podélili o své pribéhy,
uspéchy a vyzvy: Anné a Dexterovi Chowovym, Christine Moorové, Jill Robertsové, Paulu Helle-
rovi, Giné Borosové, Susan McKennové, Sage Vivantové, Marku Armstrongovi a Ann Meyerové.
Vsem jim pfejeme mnoho cilenych navstévniki a $ilenych konverzi! Zvlastni dik patti Ericu Fixle-
rovi a Anthonymu Severovi za to, Ze nam poskytli neocenitelné technické recenze, a Kelly Ryerové
a Sarah Hubbardové za spoustu dobrych a moudrych rad. Dékujeme také Swork v Los Angeles
a Nervous Dog Coffee v San Francisku za davky kofeinu a bezdrat zdarma!

Dile bychom chtély témto nasledujicim drahym pratelim a byvalym kolegtim z Fine Brand Media
za jejich prispévek k tomuto projektu: Janovi Schmidtovi, Willymu O'Brienovi a Elizabeth Walle-
rové. Udélali bychom velkou chybu, kdybychom také nepodékovaly Davidu Brennanovi, ktery se
béhem let stal nasim pokusnym SEO kralikem. A rovnéz dékujeme Richardu Bennionovi, ktery
Gradivu nahnal do této branze.

Nastésti jsou nase rodiny plné lidi s velkymi jazykovymi a technickymi schopnostmi. Diky patti
také Barbate Goldové, Laute Goldové, Margaret Morrisové a Alex Robinsonové za napady, nadseni
a celkovou podporu. Dékujeme také nasim milovanym manzelim Toddu Grapponovi a Lowellu
Robinsonovi za jejich lasku a podporu. Dékujeme také nasim baje¢nym détem za to, ze tuto knihu
ucinili soucdsti svych kazdodennich Zivotl. Ano, Bennete, v této knize jsou obrazky. Ano, Enzo,
napsali jsme ji na pocitacich. Ano, Jonah, také si miize$ zmacknout néjaka tlacitka. Ano, Zeharo,
maminka se ti vrati. VSechny vas milujeme.
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0 autorkach

Jennifer Grappone pracuje v Los Angeles jako SEO konzultant. Jeji prace ptinesla spoustu cile-
nych hit a spokojenosti klientim z mnoha oblasti jako jsou napf. zabavni primysl a software.
Jennifer zacinala jako autorka/produk¢ni/rezisérka videi pro rtizné spole¢nosti. Nasledné se stala
projektovou manazerkou rozsahlych webovych projektt a v roce 2000 se zacala vylu¢né vénovat
SEQ. Jennifer je zastankyni holistického pristupu k SEO, ktery kombinuje prvky pro kvalitni text,
pouzitelnost, tvorbu odkazt a designu, ktery je pratelsky k vyhledavadi. Jennifer ¢asto naleznete
shrbenou nad notebookem v nékteré z kavaren v severovychodni ¢asti LA. Muzete se u ni kdykoliv
zastavit a pozdravit ji!

Gradiva Couzin pracuje v SEO jiz od roku 1998. Od té doby vylepsila postaveni webu ve vyhle-
davacich mnoha organizacim - od malych firem s omezenym rozpoctem az po firmy nachazejici
se v zebri¢ku Fortune 500. Jeji SEO strategie ma tspéch diky tomu, Ze se neustale snazi o to, aby
uzivatelé nasli pravé ty webové prezentace, které hledaji. Diky zkusenostem ze stavebniho inzenyr-
stvi a s vyvojem webt a databazi, ma Gradiva rada technickou stranku SEO, pficemz velmi rada
déla prostrednika v komunikaci mezi techniky a v§emi ostatnimi. Je také vynikajici umélkyni a na
objednavku vytvari portréty. Gradiva Zije a pracuje v Bernal Heights u San Francisca. Ma manzela
a dvé malé déti.
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Uvod

Jak vas web spolupracuje s vyhleddvacimi stroji? Nepotrebuje trochu pomoci? Pokud ano, drzite
tu spravnou knihu. Tato kniha vds provede vSemi kroky nutnymi k tomu, abyste dosahli jednoho
velmi dulezitého cile. Timto cilem je pritomnost vaseho webu v nejvyznamnéjsich vyhledavacich

serverech. Kniha neobsahuje zadna tajemstvi nebo triky, ale obycejné praktické rady, které vam
pomohou se dostat tam, kam chcete. A s trochou §tésti pritom zazZijete i spoustu zabavy!

Pokud byste premysleli o osobé, o které byste nejvice chtéli, aby navs$tévovala vas web, kdo by to
byl? Inzerent v tradi¢nich médiich (tzn. v televizi, ¢asopisech nebo novinach) by takovou osobu
mohl popsat pomoci nasledujicich termint: 18 nebo 24 let? Muz, nebo Zena? Bohaty, nebo chudy?
Ve svété vyhledavani je to ov§em trochu jinak. Uvazujeme takto:

Perla moudrosti

Osoba, o které nejvice chcete, aby nasla vds web, je prdvé tou osobou, kterd vds hledd!

Kdo muze byt lepsim cilovym publikem, nez ten, kdo se snazi najit vasi spole¢nost, vas produkt
vasi sluzbu, nebo ten druh informaci, ktery se nachdzi na vaem webu? Trik samozfejmé spociva
ve vypatrani téchto lidi a v nasledném vytvoreni mimoradné zacilené informace, kterou umistite
tam, kde ji snadno naleznou.

Optimalizace vyhledavacich strojii (SEO, Search Engine Optimization) zahrnuje $iroké spektrum
uloh, které zlepsuji pfitomnost webt na vyhledavacich strojich. Je mozné, zZe jste jiz slySeli nékteré
terminy z oblasti SEO (napt. znacka <meta>, hustota klicovych slova nebo PageRank), nicméné
nevite, co presné znamenaji, kdyz jsou spojeny do jednoho vyznamového celku. A proto prichazi
tato kniha!

Proc prave SEQ?

Existuje spousta dobrych divodii k tomu, abychom se zabyvali touto technologii pro vase webové
stranky. Nasledujici skute¢nosti pro vas mohou byt velmi presvéd¢ivé:

B Prizkum z roku 2004 ohledné nakupnich rozhodnuti v oblasti B2B (business-to-business)
zjistil, Ze celkem 63,9 % respondentt pouzilo pfi vyhledévani urcitého produktu nebo sluzby
néjaky vyhledévaci server (zdroj: Enqiro/MarketingSherpa).

B Vyzkum, ktery byl proveden v roce 2005 konzulta¢ni firmou OnUpWeb.com zabyvajici se
vyhledavacimi servery, ukazal, Ze weby, které se nachazi na prvnich deseti pozicich v Goo-
gle, zvysily béhem prvniho mésice svoji navstévnost pétkrat oproti ptivodni hodnoté.

B Prizkum, ktery byl proveden v roce 2005 firmou Crossing zabyvajici se marketingovymi
prazkumy, zjistil, ze pro vyhledavani produktu a sluzeb v pripadé online nakupovani se nej-
Castéji pouzivaji vyhledavaci sluzby. Tento vyzkum dale zjistil, Ze celkem 74 % zajemcti po-
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uziva vyhledavaci servery pro nalezeni pozadovanych produktt a 54 % k vyhledani webti, na
kterych je mozné dané produkty zakoupit.

Pokud vis tyto skute¢nosti nepresvédcily, abyste se zacali o SEO vice zajimat, zkuste se jim zabyvat
alespon proto, abyste navstévniky webovych stranek neposilali k vasim konkurenttim jako na stfi-
brném podnose! Zde je nékolik situaci, které vam SEO mtize pomoci vyftesit:

B Potencialni zdkaznik se snazi nalézt vase telefonni ¢islo, aby vam mohl zavolat. Pokusi se
vasi spole¢nost vyhledat podle nazvu néjakého vaseho produktu. Narazi ovsem na vaseho
konkurenta, takze nezavold vam, ale jemu.

B Dobrou zpravou je, Ze vas web se nachdzi na prvni pozici v Google! Spatnou zpravou ovsem
je, ze vase postaveni jednicky je zcela promarnéno néjakym nudnym dokumentem ve forma-
tu PDE, o kterém jste ani nevédéli, ze se nachazi na vasem webu!

®  Blahoptejeme - béhem nékolika poslednich let jste pro vasi webou prezentaci nashromazdili
celkem 157 velmi kvalitnich zpétnych odkazii! Ovéem kvili poslednim velkym tpravam
vaseho webu smétuje téchto 157 odkazii na jiz neexistujici webové stranky (chyba 404).

Na SEO je nejlepsi to, Ze pokud je provedeno korektné (coz znamend, ze budete postupovat podle
nasich doporuceni v této knize), budete z toho mit prospéch nejenom vy, ale také vasi zakaznici!

Perla moudrosti

Dobre provedené SEO pomdhd lidem najit presné to, co chtéji najit.

A jak toho dosahnout? Poskytnutim pfimé cesty pro naplnéni potfeb potencialnich zdkaznika. Po-
kud zajistite, ze vase sdéleni bude jednoduché, presné a aktualni, dostane se k tém spravny lidem!

Proc hodinu denné?

SEO miize velmi snadno zaplnit v§echny hodiny, které mu mtizete vénovat, takze si sdélme nasle-
dujici neptijemnou pravdu: dobfe provedené SEO vyzaduje praci - mnoho préce. Je ovSem velmi
pravdépodobné, Ze nyni se zajimate predevsim o to, jak se SEO stravit co nejméné casu.

SEO je beztvara tloha s otevienym koncem. Obsahuje Siroké spektrum aktivit, které sahaji od edi-
tace HTML kddu az po prohlizeni blogti na internetu. Je sice nemozné se naucit vSechny aspekty
SEO naraz, ale zacit bez néjakého predem pripraveného planu rovnéz nepatti mezi dobré napady.
Ve vasem zaméstnani mate nepochybné dost prace, takze na SEO vam nezbyvd moc ¢asu. Ale to
nevadi! Nejlepsi zptisob, jak zvladnout problematiku SEO, spociva v tom, Ze si vyhrnete rukavy
a zacnete hned ted néco délat. Sta¢i hodina denné! Dokoncete kazdy den jednu ulohu ze SEO
a brzy uvidite skute¢né vysledky.

Kdyz si rozdélite vasi SEO kampan na malé hodinové kousicky, budete mit ¢as si zvyknout na SEO
a vstrebat nové véci. Hodina denné staci, abyste se stihli postarat o vase kazdodenni SEO ukoly.
Zbytek dne muzete vénovat své hlavni praci a ve volnych chvilich pfemyslet o SEO.
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Za jak dlouho uvidim vysledky?

Proces SEO v sobé nese spoustu ¢ekdni - cekani, az vyhledavaci server navstivi vag web, ¢ekani na
reakci jinych webt, ¢ekani na vase spolupracovniky, ktefi maji za tukol upravit HTML kéd néjaké
stranky. Protoze nikdo nechce ¢ekat, nikdo ndm nevéti, kdyz fikdme nasledujici:

Perla moudrosti

Vérte tomu. SEO vyZaduje vytrvalost. Hodné vytrvalosti.

Tato kniha vas pripravi na dlouhy proces. S nami projdete ptipravnym mésicem, ve kterém si pti-
pravite vsechno, co budete potiebovat pro svou tspésnou SEO kampan. Pak spole¢né spustime vas
SEO plén, coz je prizptsobitelnd kazdodenni rutina, ktera je zaméfena na zvyseni provozu vaseho
webu a jeho prezentaci ve vyhledavacich serverech. Tento SEO plan sice trva tfi mésice, ale vysled-
ky muzete vidét uz béhem nékolika malo dnt.

Po tfech mésicich usilovné snahy bude mit vas web solidni zaklady optimalizace. Vase SEO kam-
pan bude samoziejmé pokracovat dale a bude se stale vice a vice ptizplisobovat vasim potiebam
a strategiim. Budete mit k dispozici vhodné analyzy, které vam feknou, jaké strategie funguji a jaké
ne. Diky tomu se budete moci vyhnout slepym ulickdim a nasmérovat své asili spravnym smérem.

Vv

Jesté dulezitéjsi ovéem je, Ze po tfech mésicich prace podle naseho SEO planu budete zkusenym
znalcem vyhledavacich serveru. Uz nebudete muset plnit nami nafizené kazdodenni ukoly, protoze
pujdete svou vlastni cestou. Diky vasim vlastnim navykiim a ndstrojiim, které budete mit k dispo-
zici, budete schopni udrzet svou kampan v béhu a pripadné naucit néco nového i nas.

Komu je tato kniha uréena

SEO neni obtizné. Neni to véda o raketopldnech a nevyzaduje vysokou $kolu v oblasti marketingu
nebo designu. I kdyz SEO neni tézké, mtze byt pro vas docela nudné. Vyzaduje pracovitost a or-
ganizaci. SEO plan v této knihy bude fungovat u kazdého ¢tendfe této knihy, ktery bude ochoten
splnit denni hodinovy zévazek. Nabizime specialni rady pro:

®  Malé organizace.

m  Velké organizace.

®  Organizace jednoho ¢lovéka.
®  Business to business (B2B).
m  Business to consumer (B2C).
B Nevydélecné organizace.

m Bloggery.

B Weby urcené pro dospélé.
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Na vasem webu nemusite prodavat zadné zbozi, aby SEO pro vas mohlo byt uzite¢né! Vsechno, co
pottebujete, jsou néjaké webové stranky, u kterych je Zadouci co nejvys$si navstévnost.

I v pripadé, ze uvazujete o outsourcovani nékterych SEO uloh, je dobré se s nimi seznamit jesté
predtim, nez nékomu zaplatite za jejich prevzeti. Nemame absolutné nic proti firmam, které si
najimaji odborniky na SEO (takové firmy totiz reprezentuji nase chlebodarce), ale nikdo nezna vas
byznys 1épe nez vy. Snazte se, aby vas néjaka podvodna SEO firma neopila rohlikem.

Protoze nemame radi slangové vyrazy, budeme se snazit jim vyhnout — samozfejmeé kromé ptipa-
di, kdy vam néjaké predstavime, abyste mohli zaptsobit na ostatni. Pomoci této knihy se naucite
nezbytnym zakladiim a nebudete ztracet ¢as tlohami, které nemaji uspésny konec. V této knize
jsme se snazili udrzet rovnovdhu mezi obecné platnymi znalostmi a mezi znalostmi, které se vzta-
huji k danému okamziku. Vime, Ze méte spoustu prace a tomu je pfizptsobena tato kniha.

Co tato kniha obsahuje

Srdcem této knihy je SEO plan, coz je kazdodenni program trvajici tfi mésice, ktery je urcen pro
zlep$eni viditelnosti vaseho webu ve vyhledavacich a pro zvyseni cileného provozu. Jednotlivé dny
jsme rozdélili na ulohy, u kterych pfedpokldddme, ze ptiblizné zaberou jednu hodinu vaseho casu.
Zpracovani jednotlivych uloh samoziejmé mtize zabrat i vice (nebo méné) vaseho casu - v zavis-
losti na raznych okolnostech, vasich znalostech dané problematiky a struktufe vaseho webu.

Nas$ spole¢ny plan za¢ina predbéznym planovanim a informacemi, které budete pottebovat k jeho
uspésnému dokonéeni. To znamena, Ze tuto knihu byste méli ¢ist od zacatku a postupné pracovat
na jednotlivych ¢astech planu.

V knize naleznete naleznete nésledujici kapitoly:

Cast | - Zaklady
m  Kapitola 1. Stanoveni cili.. Nevtiravym zpiisobem vam pomiize si vytvorit nazor na vasi
webovou prezentaci a na cile, kterych chcete dosahnout.
®  Kapitola 2. PFizptisobeni strategie. Poskytne voditka pro ptizptisobeni SEO planu takovym

zpusobem, aby odpovidal potfebam rtiznych druht organizaci.

1y

m  Kapitola 3. Vé¢né pravdy o SEO. Prinasi prehled dlouhodobé platnych a obecnych faktort
ohledné efektivni optimalizace vyhledavacich stroji. Pro dlouhodoby uspéch vaseho SEO je
nezbytné si tyto vé¢né pravdy o SEO dobfe zapamatovat.

m  Kapitola 4. Jak dnes pracuji vyhledavace. Obraz soucasného vyhledavaciho svéta.

Cast Il - Strategie
m  Kapitola 5. Zapojte sviij tym. Nabizi rady, jak se vyhnout netispéchtim uvnitf vasi organiza-
ce, které jsou v pripadé SEO bohuzel velmi casté.
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m  Kapitola 6. Jednomési¢ni priprava: pocatecni stav a klicova slova. Celd tato kapitola je
o pripravé. Zabyva se vyzkumem, organizaci a stanovenim sméru pro vas SEO plan. Na této
cesté vam pomuze nékolik pracovnich sesitd, které jsou v této kapitole predstaveny.

Cast Il - Va3 SEO plan
m  Kapitola 7. Prvni mésic: poradné to rozjedte. Rozjede vas SEO plan. Popisuje nejenom
zékladni optimalizaci webu, ale také budovani zpétnych dkaz, ¢i tkony nutné pro odstarto-
vani va$i prvni PPC kampané (tzn. kampané, ktera je zaloZena na platbach za kliknuti).

m  Kapitola 8. Druhy mésic: upevnéte své zvyky. Ukaze vam, jak vyuzit strukturu vaseho
webu pro SEO, naudi vas ty nejlepsi navyky, abyste mohli pokracovat v zazitych trendech
a pomiize vam vybrat nejdilezitéjsi metody pro sledovani a méfeni vasich uspéchii v SEO.

m  Kapitola 9. Tieti mésic: SEO jako zptuisob Zivota. Vasi SEO kampan posunete dale s vyuzi-
tim nového obsahu, zlep§ovanim navratnosti vasich investic a fesenim mnoha problémii.

m  Kapitola 10. Body navic a leno$eni bez pocitu viny. Obsahuje praktické tipy pro snizeni
vaseho pracovniho nasazeni, pokud je vas SEO plan trochu jiny. Dale vam pomiize pokrocit
vice v oblastech, o které se zajimate vice.

Webova stranka k této knize

Vsechny informace, které jsou obsazeny v této knize, dopliiuje nase webova stranka na adrese:
http://www.yourseoplan.com.

Na této adrese je mozné stahnout vSechny pracovni sesity, které potfebujete pro vas SEO plan. Také
zde naleznete mnoho uzite¢nych tipti a odkazti na webové stranky zabyvajici se problematikou
SEO. I kdyz zde nezvefejiiujeme vSechny stranky o SEO na svété, snazime se tento web neustale
aktualizovat a poskytovat odpovédi na vase otazky. Véfime, Ze tento web shledate uzitecnym.

*Feed: not just for chickens anymore! Stay up to

7
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Konvence pouZité v této knize

V knize je pouzito nékolik nasledujicich rameck, kterym byste méli vénovat pozornost.

Ndzor levé a pravé poloviny mozku

ProtoZe jsme spolec¢né pracovali blizko sebe po mnoho let, nékdy to mize vypadat, Ze nase mozky
jsou uZ totdlné vyhorelé. Gradiva Couzin md tendenci byt "levou polovinou™ naseho spolecného SEO
mozku - je logickd, zdatnd v matematice a md analytické schopnosti za nds oba. Jennifer Grappone
je naopak tou "pravou polovinou mozku"—md talent pro psani a uprednostriuje spise kreativni aspek-
ty SEO. Na jedné véci se ovsem shodneme oba: dobré SEO vyzaduje zapojit obé dsti vaseho mozku.
V pribéhu této knihy budeme tento Sedy rdmecek s ndzory naseho spolecného SEO mozku zverejno-
vat pokazdé, kdyz bude potieba podivat se na néjaky problém ze dvou stran.

Perla moudrosti

Tato perla predstavuje specidlni tip nebo védomost, kterd vdm miZe byt hodné uZitecnd.

Provedte nyni!
Rdmecek "Provedte nyni!" popisuje néjakou tlohu SEO, kterou je potfeba vykonat. Kdyz na ni narazi-
te, je cas zavrit knihu a ddt se do prdce!
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